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UNIDAD DE TRABAJO 1. Introducción a la distribución comercial 
RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Esta unidad contribuye a alcanzar el siguiente resultado de aprendizaje:

“Organiza la superficie comercial, aplicando técnicas de optimización de espacios y criterios de seguridad e higiene".
Para ello, al finalizar esta unidad de trabajo, el alumno/a:

· Conocerá qué se entiende por distribución comercial y las actividades que comprende.

· Podrá identificar los distintos intermediarios que forman parte del sistema comercial.

· Será capaz de distinguir los canales de distribución existentes, así como las distintas estrategias de distribución que los empresarios pueden llevar a cabo.

· Sabrá diferenciar entre el comercio tradicional y el de libre servicio.

· Podrá clasificar y conocer las distintas formas existentes de distribución comercial.
· Valorará la importancia de las empresas como pieza clave y fundamental de la distribución comercial.

· Conocerá los trámites, tanto para la constitución como para la puesta en marcha, de una empresa comercial.
· Sabrá que la franquicia puede ser una opción acertada a la hora de emprender un negocio comercial, estudiarás sus características más importantes, así como los trámites para su constitución.
CONTENIDOS

· Concepto de distribución comercial.

· Diferencia entre mayorista y minoristas.

· Canales de distribución.

· Los distintos formatos comerciales existentes.

· Normativa y trámites administrativos en la apertura e implantación.
CRITERIOS DE EVALUACIÓN

Al evaluar a los alumnos se tendrá en cuenta si:

· Se han descrito correctamente las definiciones de distribución comercial y canal de distribución.

· Se han clasificado e identificado los distintos formatos comerciales existentes.

· Se han identificado los trámites oportunos para la obtención de licencias y autorizaciones de elementos externos en la vía pública.
	2
	



[image: image1.jpg]