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UNIDAD DE TRABAJO 1. Ofertas de productos industriales
[bookmark: _PRESENTACIÓN]OBJETIVOS DIDÁCTICOS
Al finalizar esta unidad de trabajo, el alumnado:
· Será capaz de elaborar ofertas de productos industriales.
· Conocerá los mercados del sector primario e industrial.
· Será capaz de distinguir los diferentes tipos de productos industriales.
· Valorará la importancia de conocer y adaptar las ofertas a los diferentes tipos de clientes.
· Utilizará los argumentos en base a la calidad y seguridad de los productos industriales.
CONTENIDOS
1. Las actividades económicas
0. Producción
0. Consumo
0. Comercialización
1. Los sectores económicos y la división del mercado
1. Mercado del sector agropecuario
1. Mercado del sector industrial
1. Los productos industriales
2. Seguridad de los productos
1. El cliente industrial
3. Información
3. Diseño
3. Versatilidad
3. Beneficios adicionales
3. Demostraciones
1. La venta de productos industriales
4. Venta al por mayor y a granel
4. Envase y embalaje como argumento de ventas
4. Certificación como herramienta de marketing
1. La gestión de los productos industriales
5. Aseguradoras
5. Entidades financieras
5. Homologaciones
CRITERIOS DE EVALUACIÓN
Para evaluar al alumnado se tendrá en cuenta si:
· Define los conceptos de producción, consumo y comercialización
· Reconoce los sectores económicos y las características de los mercados primario e industrial.
· Define e identifica los productos industriales.
· Reconoce las características de los clientes industriales, los diferencia e identifica sus necesidades.
· Conoce el proceso de venta de productos industriales e identifica los diferentes tipos de venta y los factores que influyen en dicho proceso.
· [bookmark: _GoBack]Valora la importancia de la gestión de los productos industriales e identifica los elementos que facilitan su gestión.
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