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RESULTADOS DE APRENDIZAJE
Al finalizar esta unidad de trabajo, cada alumno:
· Sabe reconocer una idea creativa.
· Conoce y utiliza los diferentes métodos que existen para generar ideas creativas.
· Distingue una idea emprendedora de otra que no lo es.
· Conoce el contenido de una investigación de mercado y cómo llevarla a cabo.
· Realiza una investigación de mercado.

CONTENIDOS
1. La idea emprendedora
2. Técnicas para estimular la creación de ideas
2.1. La tormenta de ideas o brainstorming
2.2. El pensamiento lateral
2.3. El listado de atributos
3. Formula y comunica tu idea
3.1. El storytelling
4. La construcción del modelo de negocio: el modelo Canvas
5. La investigación de mercado
5.1. Conceptos básicos
5.2. Contenido de la investigación de mercados
	5.2.1. El producto
	5.2.2. Los consumidores. El mapa de empatía
	5.2.3. La competencia
	5.2.4. Los proveedores
	5.2.5. El entorno
6. El proceso de investigación de mercado
6.1. Fuentes de la información
6.2. Tipos de investigación
	6.2.1 La investigación cuantitativa
6.2.2. La investigación cualitativa

CRITERIOS DE EVALUACIÓN
Se evaluará a los alumnos conforme a los siguientes criterios de evaluación:
· Se reconocen las ideas creativas e innovadoras y se distinguen del resto.
· Se han utilizado los diferentes métodos descritos para generar ideas creativas.
· Se ha valorado la importancia de la creatividad, la iniciativa, la formación, la investigación y la colaboración como requisitos para tener éxito en la actividad emprendedora.
· Se ha definido una determinada idea de negocio del ámbito sectorial del ciclo formativo, que servirá de punto de partida para la elaboración de un plan de empresa.
· Se ha descrito el proceso de realización de una investigación de mercado y se ha llevado a cabo una en el ámbito del sector profesional del alumno. 
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